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OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU
stanowigce Zapytanie ofertowe ws. zakupu dokonywanego z wytgczeniem przepiséw ustawy
Prawo Zamoéwien Publicznych

Przedmiot zamodwienia:

Realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie,

z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow.

Warszawa, 02.08.2024

Polska Organizacja Turystyczna

ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa, Polska

tel. +48 666 842 696, +48 785 802 187, e-mail: pot@pot.gov.pl

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystycznej:

Amsterdam, Berlin, Bruksela, Kijéw, Londyn, Madryt, Moskwa, Nowy Jork, Paryz, Pekin, Rzym, Sztokholm, Tokio, Wieden.

portale: www.pot.gov.pl; www.polska.travel; www.poland-convention.pl; www.aktualnosciturystyczne.pl; www.edenpolska.pl;
www.pieknywschod.pl; www.ppr.pot.gov.pl; www.zarabiajnaturystyce.pl; www.polskapodajdalej.pl



mailto:pot@pot.gov.pl
http://www.pot.gov.pl/
http://www.polska.travel/
http://www.poland-convention.pl/
http://www.aktualnosciturystyczne.pl/
http://www.edenpolska.pl/
http://www.pieknywschod.pl/
http://www.ppr.pot.gov.pl/
http://www.zarabiajnaturystyce.pl/
http://www.polskapodajdalej.pl/

Znak sprawy 03/MS/2024 /ML

1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamodwienia
publicznego i udzielajgca zamdwienia:

1) Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 01 —-171 Warszawa

2) Strona internetowa Zamawiajacego: https://www.pot.gov.pl

3) Kontakt z Zamawiajgcym: e-mail: zamowienia@pot.gov.pl

2. Tryb udzielenia zaméwienia

1) Postepowanie jest prowadzone w trybie zapytania ofertowego na podstawie regulaminu
wewnetrznego Polskiej Organizacji Turystycznej dot. udzielania zaméwien przez Biuro
Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej w celu realizacji zadan powierzonych przez
Ministra wtasciwego do spraw kultury fizycznej, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 w
zw. z art. 3 ust. 2 pkt 1c) ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej (Dz. U. z 2023 r. poz.
1608).

2) Zamawiajacy informuje Wykonawcdéw, ze postepowanie prowadzone jest w trybie
zapytania ofertowego, tj. kazdy z Wykonawcéw moze ztozy¢ oferte.
3) Zamawiajgcy informuje Wykonawcéw, ze do postepowania nie ma zastosowania ustawa
z dnia 11 wrzesnia 2019r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2023 r., poz. 1605);
4) Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty.
5) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
e odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym
czasie,
e zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
e zmiany dokumentéw postepowania,
e zmiany termindw wyznaczonych w zapytaniu ofertowym,
e 7gdania dodatkowych informacji, wyjasnien a takze dokumentéw od
Wykonawcoéw na kazdym etapie postepowania.

6) W przypadku skorzystania przez Zamawiajacego z ktéregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt 5) Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu w
postepowaniu.

3. Przedmiot zamdwienia

1) Przedmiotem zamdwienia jest realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na
Swiecie polskich sportowcéw, zgodnie z umowg Udzielenia Dotacji Celowej, nr 2024


mailto:zamowienia@pot.gov.pl

2)
3)

4)
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0279/0002/UDot/DT zawartej 12 lipca 2024 r. pomiedzy POT a Skarbem Panstwa —
Ministrem Sportu i Turystyki.

Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia zostat zawarty w Zatgczniku nr 1 do zapytania
ofertowego (dalej ,SOPZ”).

Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdéwienia kwote 20 000 000 zi
brutto.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ udzielenia dotychczasowemu Wykonawcy,
zamowienia polegajgcego na powtdrzeniu podobnych ustug.

Termin realizacji zamodwienia

Od dnia podpisania umowy do dnia 15 grudnia 2024 r.
Harmonogram zadania znajduje sie w SOPZ stanowigcym Zatacznik nr 1 do zapytania
ofertowego.

Warunki udziatu w postepowaniu

W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktére spetniajg warunki dotyczace:

1)

2)

3)

4)

zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:
Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.
posiadania uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub
zawodowej:
Zamawiajacy nie stawia szczegétowych warunkéw w tym zakresie.
sytuacji ekonomicznej lub finansowe;j:
Wykonawca musi sie wykaza¢ posiadaniem ubezpieczenia od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zaméwienia —w
wysokosci co najmniej 3 min zt.
Wykonawca w celu wykazania spetniania powyzszego warunku zatgczy do oferty
dokumenty potwierdzajace, ze wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamdwienia ze
wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia.
zdolnosci technicznej lub zawodowej:
Wykonawca musi posiada¢ niezbedne zdolnosci techniczne i zawodowe do
zrealizowania zamowienia, w szczegdlnosci wiedze i doswiadczenie oraz dysponowacd
potencjatem technicznym i personelem zdolnym do realizacji zaméwienia.
Zamawiajgcy uzna powyzszy warunek za spetniony, jezeli:
a) Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert zrealizowat:
- co najmniej jedng wielokanalowg kampanie promocyjng o zasiegu
miedzynarodowym, o wartosci min. 3 min zt brutto,
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- co najmniej jedng kampanie promocyjng lub reklamowg o tematyce zwigzanej

z szeroko rozumianym sportem i/lub turystyka,

- ¢o najmniej jedng kampanie promocyjng z wykorzystaniem video — spotu

z powszechnie rozpoznawalng osobg, emitowanego w mediach, o wartosci min.

1 min zt brutto (wtaczajgc w to prawo do wizerunku),

- co najmniej jedng kampanie spoteczna.
Wykonawca w celu wykazania spetniania powyzszego warunku zatgczy do oferty Wykaz
wykonanych uméw, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do Zapytania
ofertowego. Wykonanie umowy musi by¢ uprawdopodobnione dokumentami
poswiadczajagcymi nalezyte jej wykonanie, tj.: referencjami, protokotami odbioru prac,
fakturami za ustuge lub innymi dokumentami. Dokumenty poswiadczajgce nalezyte
wykonanie umoéw powinny by¢ oznaczone w taki sposdb, aby nie byto watpliwosci,
ktdrych ustug wykazanych przez Wykonawce dotycza.

Przestanki wykluczenia z postepowania

Z postepowania o udzielenie zamoéwienia wyklucza sie Wykonawce, w stosunku

do ktérego zachodzi ktdrakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy

z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwiqzaniach w zakresie przeciwdziatania

wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego.

Termin, miejsce oraz sposob przygotowania i sktadania ofert

1)

2)

4)

Oferte wraz z zatgcznikami nalezy ztozy¢ za posrednictwem poczty, kuriera lub osobiscie
w siedzibie POT (w dni robocze w godzinach 8:00 — 16:00), pod adresem: ul. Mtynarska
42, 01-171 Warszawa, w zamknietej kopercie z dopiskiem ,,Postepowanie na realizacje
kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie, z
wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw — NIE
OTWIERAC”, w terminie do dnia 16 sierpnia 2024 r. do godziny 10.00. Termin uwaza sie
za zachowany, jesli zgtoszenie wptyneto przed jego uptywem (decyduje data i godzina
doreczenia do siedziby POT).

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych ani czesciowych.

Oferta ztozona po uptywie terminu okreslonego w pkt. 1) nie bedzie rozpatrywana przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.



5)

9)

10)

11)
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Oferta powinna by¢ sporzgdzona w jezyku polskim, trwatg technikg, w sposéb czytelny
z zachowaniem formy pisemnej.

Zamawiajgcy dopuszcza, aby zataczniki do oferty typu projekty, storyboard itd. byty
dostarczone na nosniku elektronicznym (razem z ofertg w zamknietej kopercie).

Oferta musi by¢ podpisana przez osobe/osoby upowazniong/upowaznione do
reprezentacji Wykonawcy.

Formularz oferty (Zatgcznik nr 2 do Zapytania ofertowego), wykaz wykonanych uméw
(Zatgcznik nr 3 do Zapytania ofertowego) oraz petnomocnictwo upowazniajgce do
ztozenia oferty (o ile oferte sktada petnomocnik) powinny by¢ ztozone w oryginale.

Pozostate dokumenty, tj. dokumenty potwierdzajace, ze wykonawca jest ubezpieczony
od odpowiedzialnosci cywilnej, listy intencyjne, referencje itp. mogg by¢ ztozone w
formie kopii potwierdzonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy.

Wykonawca ma prawo zastrzec informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w
rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zastrzezenie informaciji
stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa mozliwe jest nie pdiniej niz wraz z
przekazaniem tych informacji, atakze wymaga wykazania, ze posiadajg one taki
charakter, tj. wykazania spetnienia przestanek, o ktérych mowa w art. 11 ust. 2 ustawy z
dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. W przypadku
zastrzegania poufnosci informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa,
Wykonawca jest zobowigzany przekazaé je w wydzielonym pliku i stosownie oznaczyc¢.
Na oferte Wykonawcy sktada sie:

a) Petnomocnictwo upowaziniajgce do ztozenia oferty, o ile oferte sktada
petnomocnik. Tres¢ petnomocnictwa musi jednoznacznie okresla¢ czynnosci, co
do wykonywania ktérych petnomocnik jest upowazniony;

b)  Wypetniony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego);

c)  Wypetniony wykaz wykonanych uméw (Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego)
wraz z dokumentami potwierdzajacymi nalezyte wykonanie uméw wskazanych
w wykazie;

d) Dokumenty potwierdzajace, ze wykonawca jest ubezpieczony od
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z
przedmiotem zamdwienia ze wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia;

e) Listy intencyjne zawierajgce deklaracje wziecia udziatu w kampanii przez
sportowcoéw wskazanych w ofercie, wraz z dokumentami potwierdzajgcymi prawo
do reprezentowania danego sportowca;

f) Koncepcja kreatywna;



10)

11)

12)

Kryt

Zam
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g)  Zarys strategii;

h)  Scenariusz;

i) Storyboard;

i) Mediaplan;

k) Harmonogram kampanii;

) Projekty graficzne Landing Page oraz reklamy prasowe;.

Zamawiajgcy, na kazdym etapie postepowania, moze zada¢ oswiadczen
i dokumentéw potwierdzajgcych, ze dokumenty zatgczone do oferty sg zgodne
ze stanem faktycznym oraz zwrdcié sie o ztozenie wyjasnien lub uzupetnienie tresci
oferty. Oferta Wykonawcy, ktéry nie odpowie na takie wezwanie, lub odpowie w sposéb
niewystarczajgcy, zostanie odrzucona.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ przeprowadzenia negocjacji z Wykonawca,
ktory ztozyt oferte najwyzej oceniong zgodnie z kryteriami oceny ofert zawartymi w
zapytaniu ofertowym.

Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe oséb biorgcych udziat z jego
ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, bedg gwarantowaty najwyzszg jakos¢ jego
wykonania.

eria wyboru oferty

awiajacy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej kryteria:

. Maksymalna liczba punktow

Lp. Kryterium . : .
mozliwa do uzyskania w kryterium

1. | Kreacja 40 pkt
2. | Sita marki sportowca 30 pkt
3. | Mediaplan 20 pkt
4. | Osiggniecia Wykonawcy 10 pkt
Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyiszg liczbe

pu

nktédw. Maksymalna wartosé punktowa, jakg moze osiggnac oferta wynosi 100 punktéw.



1) Kryterium ,Kreacja”.
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W tym kryterium oferta moze otrzymaé maksymalnie 40 pkt.
Zamawiajgcy dokona oceny poprzez przyznanie punktéw w kryterium oceny w

nastepujacy sposoéb:

Podkryteria oceny

Opis

Liczba
punktow

Wartosc¢ artystyczna i
merytoryczna, stopien
profesjonalizmu
koncepcji kreatywnej

Punkty w tym kryterium zostang obliczone w
nastepujacy sposob:

Ocenie podlegad bedzie ogdlne wrazenie, walory
artystyczne, oryginalnosc i atrakcyjnosé, spéjnosc
artystycznej wizji dostosowanej do tematyki spotu i celu
kampanii.

0-10 pkt

1. Koncepcja
kreatywna

Wartos¢ artystyczna i
merytoryczna
wizualizacji Landing
Page oraz projektow
graficznych (prasa)

Kreatywnosé, atrakcyjnosé, spdjnosé z zatozeniami
koncepcji promocji, zastosowanie niestandardowych,
przyciggajacych uwage rozwigzan —ocenie podlegac
beda wizualizacje Landing Page

1) Spéjnosc z zatozeniami koncepcji promocji (0-1 pkt):
Ocenie podlegac bedzie spbjnosc z ogdlnymi i
proponowanymi zatozeniami koncepcji promocji.

2) Kreatywnos$¢ (0-2pkt):

Kreatywnos$¢ i oryginalno$¢ — ocenie podlegaé bedzie
zastosowanie niestandardowych, przyciggajacych
uwage rozwigzan.

3) Atrakcyjnosc¢ projektow (0-1 pkt):

Przejrzystosc i estetyka — ocenie podlegac bedzie
dbatos¢ o wtasciwy dobdr form graficznych w stosunku
do tresci, przejrzystos¢ kompozycyjna projektow,
tatwos¢ odbioru tresci oraz czytelnosc.

4) Zgodnos¢ uzycia logotypow oraz kreacji z Ksiegg
Identyfikacji Wizualnej: (0-1 pkt)

Stosowanie wytycznych zawartych w Ksiedze
Identyfikacji Wizualnej— ocenie podlega¢ bedzie
rodzaj zastosowanego logotypu POT, a takze
umiejscowienie, zastosowanie odpowiedniego kroju
czcionki oraz kolazu. Oferta otrzyma 0 punktéw jezeli
sposdb zastosowania logotypdw nie bedzie zgodny z
wytycznymi.

0-5 pkt
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2. Scenariusz

Wartosc¢ artystyczna i

Punkty w tym kryterium zostang obliczone w
nastepujacy sposoéb:

Ocenie podlegad bedzie ogdlne wrazenie, walory
artystyczne, oryginalnos¢ i atrakcyjnosé scenariusza w

merytoryczna szczegolnosci pod katem mozliwego zainteresowania 0-10 pkt
scenariusza spotu widowni: ekspresja, sprawnos¢ opowiadania,
sugestywnosc¢ przekazu i obrazowania, wyrazistosc oraz
spdjnosc artystycznej wizji dostosowanej do tematyki
spotu.
L Ocenie podlegac beda elementy zaskoczenia, zwrot
Kreatywnos¢ . P g ‘Q a .y .y
L akcji, zastosowanie ciekawych i efektownych technik
(pomystowosé) ) . . .
filmowych i montazowych, (np. ujecia 0-5 pkt
zaproponowanego ) L S .
. lotnicze/dronowe, ujecia aktorskie, timelapsy, itp).
scenariusza spotu
a) zaproponowane lokalizacje — ocenie podlegaé beda
zaproponowane lokacje pod katem atrakcyjnosci,
zasadnosci i zgodnosci z wymaganiami opisanymi w
brief, (od 0-3 pkt)
Stopien
profesjonalizmu b) scenariusz — ocenie podlegac bedzie wartos¢
przygotowania perswazyjna scenariusza, szczegétowos¢ opisu scen i ich 0-5 pkt
scenariusza i jego kolejnosc. Jezeli koncepcja spotu to przewiduje to w P
spdjnosc z scenariuszu powinien by¢ uwzgledniony tekst narratora.
brief W tym przypadku oceniane bedg atrakcyjnos¢ tekstu
dla grupy docelowej, czy tekst pasuje do wybranego
fragmentu filmu i czy jest wartoscig dodang do
przekazu. (od 0-2 pkt)
Ocenie podlegad bedzie wartos$¢ techniczna i
Stopief; merytoryczna przedstawionego storyboardu, w tym
P . . réwniez jego czytelnosd, tj. czy dobrze obrazuje
profesjonalizmu .. . L
. proponowane ujecia, akcje spotu, czynnosci
przygotowania wykonywane przez aktoréw oraz czy opisuje lub
storyboardu i jego ykony P y opist) 0-5 pkt

spojnosc z
brief

prezentuje szczegdty dotyczace realizacji takie jak
réznorodnos¢ kadrowania danej sceny, ruch kamery,
zabiegi i efekty montazowe, nastrdj, swiatto, tonacja
kolorystyczna spotu.
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2) Kryterium ,Sita marki sportowca”
W tym kryterium oferta moze otrzymaé maksymalnie 30 pkt.
Zamawiajgcy dokona oceny poprzez przyznanie punktéw w kryterium oceny w
nastepujacy sposoéb:
Liczba
L. p. Kryteri Opi .
p ryterium pis punktow
Zamawiajgcy oceni wage w tym kryterium w oparciu o
»Znajomos¢ wspomagang sportowcow” zawartg w
badaniu Wise Rabbit bedgcej Zatacznikiem nr 1 do
SOPZ (30 pkt)
A) sportowiec nr 1 (20 pkt)
Ocena doboru iZn(a;J\zn;(e).s;(\)A/sisin;Ogazi ogétem na poziomie rownym
sportowcow powyzej /8 p PiE.
i h iat . , N .
1. bioracyc HdZIa Znajomos¢ wspomagana ogétem na poziomie ponizej | 0-30 pkt
w kampanii pod
. 70 pkt - O pkt
wzgledem sity
i
marki sportowca B) sportowiec nr 2 (10 pkt)
Znajomos¢ wspomagana ogétem na poziomie rownym
i powyzej 20 pkt - 10 pkt.
Znajomos¢ wspomagana ogétem na poziomie ponizej
20 pkt - 0 pkt
3) Kryterium ,Mediaplan”

W tym kryterium oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 20 pkt.
Zamawiajgcy dokona oceny ztozonego przez Wykonawce wraz z ofertg mediaplanu w
nastepujacy sposdb:
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Liczba
L. p. Kryterium oceny Opis punktéw

Zamawiajacy przyzna od 0 do 10 pkt za

o 0-10 pkt

parametry jakosciowe.
1. | Mediaplan

Zamawiajacy przyzna od 0 do 10 pkt za

Jacy przy p 0-10 pkt

efektywnos$é mediowa.

4) Kryterium ,Osiggniecia Wykonawcy”

W tym kryterium oferta moze otrzymaé maksymalnie 10 pkt.

Zamawiajgcy dokona oceny poprzez przyznanie punktdw w kryterium oceny w nastepujgcy
sposob:

L. p.

Podkryteria oceny

Opis

Liczba
punktéw

Osiggniecia Wykonawcy

Zamawiajgcy oceni wage w tym kryterium w
oparciu o zatozenie:

Ocenie podlegac beda osiggniecia Wykonawcy -
otrzymane przez Wykonawce w okresie ostatnich 3
lat przed uptywem terminu skfadania ofert -
renomowane nagrody branzowe o zasiegu
ogolnopolskim lub ogdlnoswiatowym, w
szczegoblnosci: Effie, Ztote Spinacze, Innovation,
KTR, Kreatura Clio Awards Digiday Awards Lens
Awards.

Za kazdg nagrode przyznawany bedzie 1 pkt.

0- 5 pkt

Przynalezno$¢ do
Stowarzyszenia Komunikacji
Marketingowej (SAR)

Punkty zostang przyznane w nastepujgcy sposob:

Wykonawca przynalezgcy do Stowarzyszenia
Komunikacji Marketingowe] (SAR) otrzyma 5 pkt.

Wykonawca nienalezacy do Stowarzyszenia
Komunikacji Marketingowe] (SAR) otrzyma 0 pkt.

0-5 pkt

10
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Klauzula informacyjna

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), (dalej: ,,RODO”) Zamawiajacy
informuje, ze:

1.

Administratorem danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja Turystyczna

(dalej: ,,POT”).

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Wykonawcy

przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

1) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa.

Dane osobowe Wykonawcy bedg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO

w celu zwigzanym z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamoéwienia.

Odbiorcami danych osobowych Wykonawcy bedg osoby odpowiadajgce

za przeprowadzenie postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego oraz

podmioty, ktorym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania na podstawie

ustawy z dnia 6 wrzes$nia 2001 r. o dostepie do informacji publiczne;j.

Dane osobowe bedg przechowywane, przez okres niezbedny do realizacji

Umowy, a po tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez

przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa. Okresy te dotyczg

rowniez Wykonawcow, ktdrzy ztozyli oferty i nie zostaty one uznane jako

najkorzystniejsze;

Obowigzek podania danych osobowych bezposrednio dotyczgcych Wykonawce jest

wymogiem zwigzanym z udziatem w zapytaniu ofertowym;

W odniesieniu do danych osobowych Wykonawcy decyzje nie bedg podejmowane

w sposdb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

Wykonawca posiada:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych dotyczgcych
Wykonawcy;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania wtasnych danych osobowych;

c) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia

przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdéw, o ktérych mowa w

art. 18 ust. 2 RODO ;
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d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uzna, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczgcych Wykonawcy narusza
przepisy RODO.

9. Nie przystuguje Wykonawcy:

a) wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

c) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art.

6 ust. 1 lit. c RODO.

10. Zataczniki:

Zatgcznik nr 1 — Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia
Zatgcznik nr 2 — Formularz oferty

Zatgcznik nr 3 — Wykaz wykonanych umoéw

Zatacznik nr 4 — Istotne dla stron postanowienia umowy
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Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zawartosc:
| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. TERMIN WYKONANIA ZADANIA
2. WPROWADZENIE / TLO ZADANIA

3. CELE PROJEKTU

Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY
i PODSUMOWANIE
v LISTA ZALACZNIKOW
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| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje
atrakcyjng turystycznie z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na s$wiecie polskich
sportowcow.

NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa,
www.pot.gov.pl; E-mail: pot@pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196

TERMIN WYKONANIA ZADANIA
Termin realizacji zadania: od dnia podpisania umowy z Wykonawca do 15.12.2024 r.

Za date 15 grudnia Zamawiajgcy rozumie akceptacje finalnego raportu wraz z wszystkimi osiggnietymi
zasiegami.

WSTEPNY ZARYS HARMONOGRAMU PRAC

ETAP 1

Preprodukcja / prace graficzne

W ciggu tygodnia od dnia podpisania umowy Wykonawca przesle do akceptacji Zamawiajgcego:

a) harmonogram produkcji — plan pracy rozpisany na poszczegélne dni;

b) liste lokacji — lista lokacji zawiera¢ musi konkretne miejsca wraz ze wskazang pinezkg w
Google maps;

c) liste aktoréw i epizodystow — lista aktoréw zawiera¢ musi opis roli, ktérg wykonujg w spocie
oraz zdjecia aktorow;

d) finalne projekty graficzne Landing Page oraz finalne projekty do prasy w wersji
uwzgledniajgcej poprawki zgtoszone przez Zamawiajgcego.

ETAP 2

Produkcja SPOTU oraz pozostatych elementéw kampanii

W ciggu 2 tygodni od dnia podpisania umowy:

1. Wykonawca przesle do akceptacji Zamawiajgcego:

14



Znak sprawy 03/MS/2024 /ML

a) Call sheet —harmonogram godzinowy pracy na planie zdjeciowym wraz z listg cztonkdw ekipy
zdjeciowej z przypisanymi im funkcjami;

b) Shootingboard — czyli bardzo precyzyjny storyboard, zawierajgcy rozrysowane wszystkie
kolejne ujecia z uwzglednieniem kata patrzenia kamery i opisem jej ruchu;

c) Testowg wersje Landing Page.

2. Wyprodukuje spot.

ETAP 3

POSTPRODUKCIA

W ciggu 3 tygodni od dnia podpisania umowy Wykonawca przesle do akceptacji Zamawiajgcego:

a) Propozycje montazu offline;

b) Propozycje minimum 3 $ciezek muzycznych do wyboru i akceptacji Zamawiajgcego (w
przypadku braku akceptacji przedstawienie kolejnych);

c) Propozycje minimum 3 prébek gtosu lektora do wyboru i akceptacji Zamawiajgcego (w
przypadku braku akceptacji wymagane jest przedstawienie kolejnych).

W ciggu 5 tygodni od dnia podpisania umowy nastgpi:

d) Montaz online, w tym ewentualne efekty specjalne oraz kolor korekcja;
e) Kolaudacja.

ETAP 4

Zakup mediéw /finalne wersje

W ciggu 5 tygodni od dnia podpisania umowy Wykonawca przesle do akceptacji Zamawiajgcego:

a) Finalny mediaplan;

b) Przygotowanie wersji jezykowych oraz przeformatowan spotu;

c) Finalny Landing Page;

d) Finalne projekty graficzne i pozostate elementy niezbedne do uruchomienia kampanii.

Ostateczna wersja Harmonogramu zostanie ustalona z Zamawiajgcym.

WPROWADZENIE / TtO ZADANIA / CELE

Polska Organizacja Turystyczna (Zamawiajacy) jest jedng z kilkudziesieciu dziatajgcych na $wiecie
narodowych organizacji turystycznych. Polska Organizacja Turystyczna prowadzi dziatania na rzecz
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promocji i rozwoju turystyki, ktérych celem jest wzmocnienie wizerunku Polski jako nowoczesnej
destynacji turystycznej atrakcyjnej dla turystow.

Kluczowym elementem kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako destynacje atrakcyjna
turystycznie jest wykorzystanie wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow.

Gtowne zatozenia:

Tytut kampanii:
POLSKA. Wiecej niz myslisz — rynek polski

POLAND. More than you expected — rynki zagraniczne

Marka:

Poland Travel (www.poland.travel)

Kontekst:

Polska, chociaz ma bogatg oferte turystyczng, uwazana jest przez obcokrajowcdw, ktdrzy nie odwiedzili
nas jeszcze lub odwiedzili w poprzednim ustroju politycznym, za kraj niezbyt ciekawy na tle innych
europejskich destynacji. JesteSmy postrzegani jako sredniozamozne panstwo, z niespecjalnie rozwinietg
nowoczesng infrastrukturg i raczej zimnym, pochmurnym klimatem. Dodatkowo Polacy nie cechujg sie
pogodg ducha i poczuciem humoru. Inaczej jest w zetknieciu z rzeczywistoscig — w wiekszosci pozytywne
doznania zdecydowanie przewyziszajg oczekiwania, a turysci wyjezdzajg z Polski z poczuciem dobrze
spedzonego czasu i mitymi wrazeniami, niezaleznie od charakteru wizyty, sposobu spedzania czasu i
miejsca pobytu.

Polska kojarzy sie turystom w duzej mierze z historig Il WS z polskim Papiezem Janem Pawtem Il oraz z
okresem transformacji ustrojowej i Lechem Watess. W czasach obecnych brakuje nam
charakterystycznego i mocnego wyrdznika/wyrdznikow, dzieki ktéremu/ktérym moglibysmy
pozycjonowac sie wsrdd innych panstw.

Insight:

Polska ma wiecej do zaoferowania, niz spodziewajg sie obcokrajowcy, ktdrzy nie odwiedzili jeszcze
naszego kraju. Kojarzg Polske jako kraj stabo rozwiniety z ubogg infrastrukturg. Podczas gdy nasz kraj
przeszedt od czaséw transformacji ustrojowej ogromng przemiane i mamy do zaoferowania - oproécz
ciekawej historii, zabytkow i pieknej natury - takze wiele innych atrakcji, ktére spetnig oczekiwania nawet
najbardziej wymagajgcych turystow zagranicznych.

Grupa docelowa:
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Kierujemy te kampanie do wszystkich potencjalnych turystéw europejskich, ze szczegdlnym
uwzglednieniem osdb, ktére nie odwiedzity jeszcze Polski (lub odwiedzity Polske bardzo dawno) lub nie
rozwazajg Polski jako potencjalnej destynacji turystycznej. W grupie docelowej wyrdznic takze nalezy ludzi
mtodych oraz osoby podrdzujgce w sposéb indywidualny jak i zorganizowany, turystow indywidualnych,
pary i rodziny z dzieémi.

Zamawiajgcy oczekuje rekomendacji Wykonawcy, co do segmentacji grup w danym kanale dotarcia.

Cel kampanii:

Wzmocnienie pozycji Polski jako miejsca ,,must-visit ”, poprzez inspirowanie do odwiedzania i odkrywania
dziedzictwa kulturowego naszego kraju, bogatej tradycyjnej i nowoczesnej kuchni polskiej (ale takze
kuchni z catego swiata) oraz ciekawej oferty kulturalno-rozrywkowej i sportowo-rekreacyjnej. Celem
kampanii jest takze ,odczarowanie” wizerunku Polski jako panstwa mato nowoczesnego, stabo
rozwinietego oraz wykluczonego komunikacyjnie.

Opis koncepciji:

Zatozeniem kampanii jest promocja Polski z wykorzystaniem wizerunku najbardziej rozpoznawalnych na
Swiecie polskich sportowcéw (na podstawie badania ilosciowego przeprowadzonego przez Wise Rabbit w
maju 2024 r. (Zatacznik nr 1 do SOPZ) , ktorzy beda zachecaé do odwiedzenia naszego kraju jako miejsca
atrakcyjnego turystycznie. W scenariuszu mozna wykorzystaé¢ bogate polskie dziedzictwo kulturowe, ze
szczegblnym uwzglednieniem pozycji z Listy Swiatowego Dziedzictwa UNESCO (siedemnascie obiektéow, w
tym dwa o charakterze przyrodniczym), ale takze bogatg oferte kulinarng, bazujgcg na wspdtpracy z
Michelin Guide, kulturalno-rozrywkowa (miedzynarodowe festiwale muzyczne, koncerty, wystawy) oraz
turystyki slow i miejsc o charakterze wellness & spa. Prezentowana w spocie Polska ma uwydatniaé jej
walory, takie jak: goscinno$é/przyjaznosé, bezpieczenstwo, nowoczesnosé, otwartosé, inkluzywnosé.
Odpowiedni dobdr planéw powinien odzwierciedla¢ rdéznorodnos¢ mozliwosci jakie mamy do
zaoferowania odwiedzajacym (np. kawiarnie, restauracje, kluby, targi i targowiska, hulajnogi i rowery
miejskie, dobrze zorganizowang komunikacje (lotniska, autostrady, dworce kolejowe), koncerty,
wydarzenia o charakterze sportowym, wystawy, shopping, relaks w spa — wybrane ujecia powinny
ukazywac pogodny klimat oraz bogactwo atrakcji i potencjat turystyczny naszego kraju oraz unikatowos¢
naszej strefy klimatycznej (rosnacy trend wsrdd turystéw na wybér destynacji w umiarowym klimacie pod
wptywem zmian klimatycznych na $wiecie).

Do’s and Don’ts (elementy obowigzkowe i to czego nalezy unikad)

Elementy obowigzkowe:
e Sportowcy jako ambasadorzy Polski z uwzglednieniem listy sportowcéw objetych badaniem Wise
Rabbit stanowigcej zatacznik nr 1 do SOPZ;
e  Wspdlne hasto: POLSKA. Wiecej niz myslisz — rynek polski oraz
POLAND. More than you expected- rynki zagraniczne
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Nowoczesnosé

Witalnos¢

Réznorodnosé

Piekne krajobrazy, architektura, wnetrza, etc.

Jedzenie/kuchnia

Przyjazna atmosfera

Interakcja pomiedzy dwoma sportowcami

Muzyka tatwo zapadajgca w pamie¢, charakterystyczna, odrdzniajgca nasz spot od innych spotow
reklamowych krazacych w mediach.

Nie ktadziemy nacisku na historie i zabytki, w tym sakralne, skupiajac sie na ciekawym ukazaniu
wpisujacych sie w kampanie obiektéw z Listy Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.

Nie promujemy innych marek, ani podmiotéw poza wymienionymi w SOPZ.

ZASIEG PROJEKTU

Zasieg projektu: Polska oraz nizej wymienione kraje europejskie:

Francja

Niemcy
Hiszpania
Wielka Brytania
Wiochy

Austria

Belgia

Czechy
Holandia

10) Szwecja
11) Wegry

Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY

Zakres zadan dla wykonawcy: realizacja kampanii wizerunkowej zgodnie z SOPZ, promujacej Polske jako
destynacje atrakcyjna turystycznie z wykorzystaniem wizerunku 2 rozpoznawalnych na swiecie polskich
sportowcdéw o najwiekszej rozpoznawalnosci bazujgcej na badaniach Wise Rabbit stanowigce zatgcznik nr
1 do SOPZ, w tym:

1.

2.

Przygotowanie minimum jednej kreatywnej koncepcji kampanii z wykorzystaniem wizerunku 2
polskich sportowcow
Opracowanie strategii promocji z wykorzystaniem wizerunku 2 polskich sportowcow.
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Kompleksowa produkcja i postporodukcja spotu 30” w jakosci 4K oraz wersji skroconej 15”:.
Zamawiajgcy za powyzisze rozumie takze: wykonanie wszelkich niezbednych przeformatowan i
dopasowania spotu do rynkdw (rynki wymienione w SOPZ) w szczegdlnosci przygotowanie w
odpowiednich formatach, zgodnie z wymogami nadawcéw (ogdlnopolskich oraz europejskich
stacji TV) oraz dostosowane do wymagan kanatdéw social media jak np.: YouTube, Facebook i
Instagram (takze wersja (9:16). Wszystkie spoty bedg zawieraty logo i claim Zamawiajgcego);
Przygotowanie minimum 1 linii graficznej projektéw layoutéw reklamowych do prasy i internetu.
W przypadku przedstawienia wiekszej ilosci projektéw ocenie podlegac¢ bedzie tylko ten projekt,
ktory uzyska wiekszg ilos¢ punktéw.
Zakup wizerunkéw sportowcow i innych oséb wystepujacych w spocie na okres do 31.12.2025 r;;
Zakup mediéw przestawiony w formie mediaplanu uwzgledniajgcego specyfikacje i konsumpcje
medidw na poszczegdlnych rynkach zgodnie z zatgcznikiem nr 7;
Zaprojektowanie, wykonanie oraz podziniejsza kompleksowa obstuga Landing Page (LP)
dedykowanego kampanii. Wykonawca zaprojektuje i uruchomi dedykowany kampanii Landing
Page w wersjach jezykowych zgodnych ze wskazaniami SOPZ oraz merytorycznie opracuje tresci
oraz elementy graficzne i multimedialne.
Wersje jezykowe stron to: polska, francuska, niemiecka, hiszpanska, angielska, wtoska, czeska,
niderlandzka, szwedzka oraz wegierska.
a) Landing Page bedzie uruchomiony w subdomenie portalu: https://poland.travel i
infrastrukturze Zamawiajgcego;

b) Przygotowana strona www powinna by¢ responsywna i dostosowana do wyswietlania w
urzadzeniach mobilnych (tablety, smartfony) oraz spetnia¢ wymagania co do dostepnosci
WCAG 2.1 oraz SEO;

c) Przy budowie strony Zamawiajgcy wymaga wykorzystania technologii Laravel - PHP
Framework

d) Gtéwng funkcjg LP bedzie przyciggniecie ruchu z kampanii emitowanej w kanale online,
wzbogacenie przekazu reklamowego o dodatkowe tresci marketingowe i atrakcyjne
multimedia (zdjecia, wideo). Dodatkowg funkcjg bedzie zachecenie uzytkownikéw do
odwiedzenia portalu www.poland.travel po wiecej informacji;

e) Projekt graficzny LP bedzie podlegaé zatwierdzeniu przez Zmawiajgcego w nastepujacej
procedurze:

e Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu minimum 1 projekt graficzny LP, ktdry zawierac
bedzie wyglad desktop i mobile. W przypadku przedstawienia wiekszej ilosci projektow
ocenie podlegac bedzie tylko ten projekt, ktéry uzyska wiekszg ilos¢ punktéw.

e Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wersje zrodtowe plikow grafik uzytych do
zaakceptowanej szaty graficznej, umozliwiajagce nanoszenie pdzniejszych modyfikacji.

e Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu autorskie prawa majatkowe do wykonanej szaty
graficznej Portalu, zgodnie z postanowieniami Umowy.

f)  Wykonawca bedzie odpowiedzialny za zarzgdzanie trescig oraz poprawne dziatanie LP przez
caty okres trwania kampanii;
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g) Zamawiajacy udzieli odpowiedniego dostepu Wykonawcy do posiadanych narzedzi
analitycznych, w tym do Google Tag Managera w celu skonfigurowania, pomiaru i monitoringu
jakosci ruchu;

h) Przez caty okres trwania kampanii Zamawiajgcy bedzie miat prawo przekazaé¢ dodatkowe
materiaty zwigzane z promocjg Polski przez sport. Wykonawca wkomponuje otrzymane tresci
w strukture LP z zachowaniem spdjnosci wygladu i czytelnosci strony;

i) Po zakonczeniu kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu szczegétowg specyfikacje
techniczng umozliwiajaca dalszy rozwdj oprogramowania w przysztosci;

8. Realizacja Making Of z kampanii w formie video. Szczegdty zostang ustalone z Wykonawcg w
trakcie trwania kampanii i bedg podlegaé akceptacji Zamawiajgcego;

9. Biezgce raportowanie w trybach tygodniowych w przypadku kampanii internetowej oraz w
mediach spotecznosciach oraz w trybie miesiecznym w przypadku kampanii telewizyjnych.
Raporty muszg zawiera¢ dowody emisji spotéw oraz wszelkich publikacji wraz z osiggnietymi
wskaznikami.

10. Podsumowanie kampanii — GPR, TRP (wraz z innymi wskaznikami w formie prezentacji
zawierajgcej dowody w formie prt scr emisji spotow i wszelkich publikacji wraz z osiggnietymi
wskaznikami;

11. Staty monitoring oraz optymalizacja kampanii w oparciu o uwagi Zamawiajacego

Kanaty emisji:

-TV

- Internet

- Prasa

- Social Media

- Opcjonalnie DOOH np.: w obszarze np.: lotniska, metro

Zamawiajgcy wymaga podziatu budzetu na zakup mediéw na rynkach w w/w kanatach w nastepujacych
proporcjach:

Rynek polski —20%

Rynki zagraniczne — 80%

Planowany start emisji spotu: Pazdziernik, 2024

Zasoby/budzet:

Budzet catego projektu wynosi 20 min PLN brutto (w tym zakup emisji, prawa do wykorzystania wizerunku

sportowcdéw i pozostate elementy sktadowe kampanii).

Zamawiajgcy przewiduje mozliwos$¢ udzielenia dotychczasowemu wykonawcy, zamdwienia polegajgcego
na powtdrzeniu podobnych ustug.
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Niezbedne zasoby Wykonawcy

Wykonawca musi dysponowaé odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamowienia.

Wykonawca musi zabezpieczy¢ i wskazaé zespét dedykowany catemu projektowi kampanii oraz wskazac
opiekuna projektu.

RAPORTOWANIE

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania szczegdétowego raportu z kazdego z przeprowadzonych
dziatan w formie prezentacji zawierajgcej dokumentacje z doktadnymi zasiegami poszczegdlnych dziatan
oraz wspdlnego / zliczonego zasiegu kampanii w ostatnim, zbiorczym raporcie.

INFORMACIE DODATKOWE

Wszelkie watpliwosci zapisane w opisie przedmiotu zamdwienia rozpatrywane bedg na korzysé
Zamawiajgcego.

11l PODSUMOWANIE
Podczas realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

a) Scistej wspotpracy z Zamawiajgcym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym kontaktéw osobistych,
telefonicznych oraz e-mailowych w celu wtasciwej realizacji zadan,

b) realizacji poszczegélnych zadan wchodzacych w zakres zamodwienia zgodnie z wymogami
Zamawiajgcego oraz ustaleniami podjetymi wspdlnie z Zamawiajgcym w trakcie przygotowan do realizacji
zamowienia,

c) dziatania z dochowaniem najwyzszej zawodowe] starannosci i zgodnie z obowigzujgcym stanem
prawnym.

W ramach niniejszego zamodwienia Wykonawca odpowiada za:

a) koordynacje i nadzér nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwigzku z realizacjg zamowienia
przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcéw i pracownikow,

b) koordynacje i nadzér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami w celu zapewnienia
nalezytego i terminowego wykonania zamdwienia.

Wykonawca zobowigzuje sie wykonywaé przedmiot zamdéwienia z uwzglednieniem opinii i sugestii
przedstawicieli Zamawiajgcego oraz wspotpracowac z przedstawicielami Zamawiajgcego, dopasowujgc sie
do termindw i sposobdw komunikacji im dogodnych.

Przedmiot zamodwienia musi zosta¢ wykonany z uwzglednieniem najwyzszych standarddéw jakosci.
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Akceptacja

Przez caty czas realizacji zamdwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy po stronie
Zamawiajgcego. Kazde z dziatan wymienionych w SOPZ musi by¢ poprzedzone akceptacjg ze strony
Zamawiajgcego. Wykonawca zobligowany jest przedstawi¢ liste lokacji, liste aktorow oraz prébki muzyki,
gtosdw do akceptacji Zamawiajgcego. Wszelkie zmiany wptywajgce na ksztatt kampanii musza by¢
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

Lista zatgcznikéw do SOPZ:

Zatacznik nr 1 - Badanie znajomosci i wizerunku polskich sportowcéw na wybranych rynkach
zagranicznych, Wise Rabbit, maj 2024

Zatgcznik nr 2 - ,,Obcokrajowcy o Polsce 2023” (ankieta ze strony www.poland.travel, 5212 respondentow
zagranicznych)

Zatacznik nr 3 - Manual logotypu Polskiej Organizacji Turystycznej
Zatgcznik nr 4 — Pliki otwarte logotypy i hasta

Zatgcznik nr 5 — Wzér protokotu odbioru etap | oraz Il

Zatacznik nr 6 — Wzér protokotu odbioru etap I

Zatgcznik nr 7 — Wytyczne dotyczgce mediaplanu

Zatgcznik nr 8 — Breif do kreacji
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Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Miynarska 42

01-171 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

1. Odpowiadajgc na Zapytanie ofertowe na ,Realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej
Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem  wizerunku
rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw”, znak sprawy 03/MS/2024/ML, oferujemy
wykonanie przedmiotu zamdéwienia na nastepujgcych warunkach:

(O0=) ¢ 0] L= o0 A T 1 =] L o TP .PLN
(53 0001717201 TSSO )
Stawka podatku VAT.....%

L0020 o EE 0] = (0 A 17 T o) Lt o PP PLN
(53 000712 01 TSP )

2. Oswiadczamy, ze w kampanii wezmga udziat nastepujgcy sportowcy (Wykonawca musi
wskazac co najmniej 2 sportowcéw, w innym przypadku oferta zostanie odrzucona):

W zataczeniu przedstawiamy listy intencyjne zawierajgce deklaracje wziecia udziatu przez
ww. sportowcow w kampanii w zaproponowanym przez nas ksztatcie, wraz zdokumentami
potwierdzajagcymi prawo do reprezentowania danego sportowca.
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3. Oswiadczamy, ze otrzymaliSmy nastepujgce nagrody branzowe o zasiegu ogdlnopolskim lub

ogdlnoswiatowym:

L. p. | Nazwa nagrody/Nazwa instytucji przyznajacej nagrode | Rok przyznania nagrody

1.

4. Oswiadczamy, ze przynalezymy do Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej (SAR)

(zaznaczy¢ odpowiednie)

[] TAK [] NIE

5. Oswiadczam(-y), ze:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Nie podlegam(y) wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych
ochronie bezpieczenstwa narodowego.

Zapoznatem(-tam, -lismy) sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego w Zapytaniu
ofertowym i nie wnosze(-imy) do nich zadnych zastrzezen.

Uzyskatem(-tam, -lismy) wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i
wykonania zamdwienia, a takze akceptuje(-emy) istotne postanowienia umowy oraz
termin realizacji przedmiotu zaméwienia podany przez Zamawiajgcego.

Posiadam(-y) kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowe] objetej przedmiotem zamowienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek
posiadania takich uprawnien.

Znajduje(-emy) sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidtowe
i terminowe wykonanie zaméwienia.

Wypetnitem(-tam,-lismy) obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO
wobec o0séb fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskatem(-tam, -lismy) w celu ubiegania sie o udzielenie zamdwienia publicznego w
niniejszym postepowaniu.

W przypadku udzielenia mi/nam zamdwienia zobowigzuje(-emy) sie do zawarcia umowy
W miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego

petna nazwa/firma, adres Wykonawcy/
Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie
o udzielenie zamdwienia

Wykaz wykonanych uméw

Realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie,
z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na $wiecie polskich sportowcéw, znak sprawy
03/MS/2024/ML.

Oswiadczam/my, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, nalezycie zrealizowatem/tam/lismy
nastepujgce umowy:

. Podmioty, Wartos¢ wykonanej/
Przedmiot Data , .
. : na rzecz ktérych | wykonywanej umowy
wykonanej/ wykonania/
L.p. wykonvwanei wvkonvwania umowy zostaty brutto
ykony ) ykony wykonane/ [PLN]
umowy umowy
sg wykonywane
1.
2.
3.
.......................... , AN,

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 4 do zapytania ofertowego

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY:

Zamawiajacy informuje, ze umowa bedzie sporzadzona na wzorze Wykonawcy
z Zastrzezeniem, iz do wumowy zostang wprowadzone obligatoryjnie ponizsze
postanowienia:

Postanowienia ogdlne:

1. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji Umowy zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa z zachowaniem najwyzZszej profesjonalnej staranno$ci oraz z
uwzglednieniem profesjonalnego charakteru prowadzonej przez siebie dziatalno$ci
gospodarczej.

2. Wykonawca zobowigzuje sie, Ze w ramach wykonywanego zamdwienia, bedzie dbat z
najwyzsza mozliwg starannoscia o wizerunek Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa
Sportu i Turystyki jak tez Polskiej Organizacji Turystyczne;j.

3. Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe o0s6b biorgcych udziat z jego
ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, bedg gwarantowaty najwyzszg jako$¢ jego
wykonania.

4. Wykonawca poprzez zawarcie niniejszej Umowy oSwiadcza, Ze nie zachodzg w stosunku
do niego przestanki wykluczenia z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia
13 kwietnia 2022 r. o szczeg6lnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego.

Postanowienia dotyczace rozliczenia:

1. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do odebrania nalezycie wykonanego i kompletnego
Przedmiotu Umowy i dokonania zaptaty uméwionego wynagrodzenia.

2. Wynagrodzenie Wykonawcy okreslone Umowg ma charakter wynagrodzenia ryczattowego
i obejmuje wszelkie koszty i wydatki Wykonawcy poniesione na potrzeby wykonania
Przedmiotu Umowy, w tym koszty wynagrodzen, ubezpieczenia, nadzoru, udzialu w
czynnosciach, ustug, jak tez zwigzane z nabyciem wszelkich materiatéw i Srodkow
niezbednych do wykonania Przedmiotu Umowy, w tym takze wszelkich praw wtasnosci
intelektualnej, jak kosztéw licencji, czy nabycia praw autorskich majatkowych, a takze m.in.
koszty dojazdu do siedziby Zamawiajacego lub innego wskazanego miejsca w Polsce i za
granica i inne koszty ponoszone przez Wykonawce przy wykonaniu Umowy.

3. Wynagrodzenie zostanie zaptacone w trzech czesciach:
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a) Czes¢I-w wysokosci 15% kwoty, o ktérej mowa powyzej, ptatna po zakonczeniu prac
nad koncepcja, kreacjg i planem, ptatna na podstawie faktury VAT, wystawionej nie
wczesniej niz z chwilg podpisania przez Strony protokotu odbioru bez uwag, wedtug
wzoru stanowigcego zatgcznik do Umowy;

b) Czes¢ Il - 50% kwoty, o ktoérej mowa powyzej, ptatna po zawarciu przez Wykonawce
umé6w na wykorzystanie wizerunku ze sportowcami, zgodnie z definicjag kampanii w
brzemieniu ,Kampania wizerunkowa promujgca Polske jako destynacje atrakcyjng
turystycznie z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na $wiecie Polskich
sportowcow.”, ptatna na podstawie faktury VAT, wystawionej nie wczeS$niej niz z
chwilg podpisania przez Strony protokotu odbioru bez uwag, wedtug wzoru
stanowigcego zalgcznik do Umowy;

c) Czes¢ Il - 35% kwoty, o ktorej mowa powyzej, ptatna po przedstawieniu raportu i
rozliczeniu kampanii, ptatna na podstawie faktury VAT, wystawionej nie wcze$niej niz
z chwilag podpisania przez Strony protokotu odbioru bez uwag, wedtug wzoru
stanowigcego zatacznik do Umowy.

4. Platnos$¢ jakiejkolwiek cze$ci wynagrodzenia Wykonawcy nastgpi na podstawie faktury
VAT, gdzie termin ptatno$ci wskazany na fakturze Wykonawcy, bedzie nie krétszy niz 7
(siedem) dni.

Postanowienia dotyczace prawa kontroli, odstgpienia od umowy, kary umowne etc.:

1.

Na kazdym etapie realizacji Przedmiotu Umowy, Minister wtasciwy ds. sportu i turystyki
moze dokona¢ kontroli terminowo$ci i prawidtowos$ci wypetniania przez Zamawiajacego
jego obowigzkow zwigzanych z wydatkowaniem dotacji celowej, z ktorej finansowane jest
zamOwienie, a Wykonawca zobowigzuje sie przy tych kontrolach wspétdziata¢ z
Zamawiajgcym w najszerszym dopuszczalnym prawem zakresie, bez jakiejkolwiek zwtoki.
W szczegblnosci kontrola opisana powyzej, moze polega¢ na skierowaniu przez ww.
Ministra osob kontrolujacych w jego imieniu, ktére skontroluja sposob i warunki
wykonywania Umowy oraz ktére mogg bada¢ dokumenty i inne no$niki informacji, ktore
majg lub mogg miec¢ znaczenie dla oceny prawidtowosci wykonywania zadan Wykonawcy
i Zamawiajgcego oraz $wiadczen Wykonawcy, oséb ktére moga zadac¢ udzielenia ustnie lub
na pi$mie informacji dotyczacych sposobu i szczegétéw wykonania Umowy.

Kompleksowo wyprodukowany spot 30’ w jakosci 4k oraz jego wersja skrocona 15, o
ktérych mowa w Szczegétowym Opisie Przedmiotu Zamodwienia, beda podlegaty
protokolarnemu odbiorowi Stron.

W przypadku braku przedstawienia do protokolarnego odbioru przez Wykonawce, w
terminie okreSlonym w harmonogramie uzgodnionym przez Strony, spotu, o ktérym
mowa powyzej, zZ przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci
Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 30% catosci wynagrodzenia Wykonawcy
okreslonego Umowa. Przedstawienie spotu nieodpowiadajacego jego specyfikacji,
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uzgodnionej przez Strony w Umowie, bedzie traktowany jak brak przedstawienia spotu do
odbioru przez Wykonawce.

W przypadku braku zrealizowania w terminie okreSlonym w harmonogramie
uzgodnionym przez Strony, cato$ci emisji spotu, o ktérych mowa powyzej, zgodnie z
zaakceptowanym mediaplanem i z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca
zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokos$ci 20% cato$ci wynagrodzenia
Wykonawcy okreslonego Umowa.

W przypadku braku zrealizowania w terminie okreSlonym w harmonogramie
uzgodnionym przez Strony, poszczegdlnych czesSci emisji spotu, o ktdrym mowa powyzej
oraz zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem, z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng stanowigca
réwnowartos$¢ czeSci wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowa, odpowiadajaca
procentowi niezrealizowanej cze$ci mediaplanu (proporcjonalnie). Przyktad: brak
realizacji zaakceptowanego mediaplanu w 6% wobec zaktadanej wartosci (100%), bedzie
oznaczat obowigzek zaptaty kary umownej, wynoszacej réwnowarto$¢ 6% catosci
wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowa.

W przypadku odstgpienia od Umowy przez Zamawiajacego z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, Zamawiajagcemu przystuguje prawo naliczenia kary umownej w wysokosci
20% catosci wynagrodzenia Wykonawcy brutto, o ktérym mowa w Umowie.

Zaptata powyzej wskazanych kar umownych nie wytgcza mozliwosci dochodzenia przez
Zamawiajacego odszkodowania na zasadach ogdlnych, w przypadku gdy wartos$¢ szkody
przekracza wysokos¢ zastrzezonej kary umowne;j.

Wykonawca wyraza zgode na potrgcenie kar umownych wynikajgcych z prawidtowo
wystawionego przez Zamawiajgcego dokumentu ksiegowego, z naleznego mu
wynagrodzenia bez koniecznoSci sktadania dodatkowych o$wiadczen przez
Zamawiajacego.

Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez Zamawiajgcego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy w
pozostatym zakresie.

Za dziatania lub zaniechania podwykonawcéw, Wykonawca ponosi odpowiedzialnos$¢ jak
za dziatania lub zaniechania wtasne. Powierzenie czesci zamoéwienia Podwykonawcy nie
zwalnia Wykonawcy z odpowiedzialno$ci za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy.

Poza przypadkami okres$lonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajgcemu
przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

a) zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
Umowy lub dalsze wykonywanie Umowy moze zagrozi¢ podstawowemu
interesowi bezpieczenstwa panstwa lub bezpieczenstwu publicznemu;
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b) gdy Przedmiot Umowy nie bedzie spetniat zatozen, wytycznych i wymagan
przedmiotowych i funkcjonalnych okre$lonych w Umowie oraz w SOPZ;

c) gdy Wykonawca w wyniku swoich bezposrednich dziatan badZ zaniechan w
ocenie POT doprowadzit lub moze doprowadzi¢ do naruszenia wizerunku
Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki lub tez Polskiej
Organizacji Turystycznej;

d) gdy Wykonawca naruszy swoje zobowigzania, w zakresie ochrony poufnosci.

W przypadku, kiedy bezposrednie dziatanie lub zaniechanie Wykonawcy moze
prowadzi¢ lub doprowadzi w ocenie POT do naruszenia wizerunku, o ktérym mowa
powyzej, POT moze rozwigzac niniejszg Umowe bez koniecznosci zachowywania okresu
wypowiedzenia tj. ze skutkiem na dzien skutecznego doreczenia Wykonawcy
oSwiadczenia w tym przedmiocie przez POT.

Wykonawca jest zobowigzany do posiadania przez caty okres realizacji Umowy, waznej
polisy ubezpieczeniowej OC z tytutu prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej zwigzanej z
wykonywaniem Przedmiotu Umowy na sume ubezpieczenia na jedno i wszystkie
zdarzenia w wysokos$ci nie mniej niz 3 000 000 (trzy miliony) ztotych. Kopia polisy
ubezpieczeniowej stanowi zatgcznik do Umowy.

Postanowienia dotyczace praw autorskich:

1. Wykonawca w przypadku ich wytworzenia w ramach wynagrodzenia, o kt6rym mowa w

§ 4 ust. 1 Umowy, przenosi na Zamawiajgcego z chwilg ich przekazania (lub ustalenia, w
zaleznosci co nastgpito pierwsze), prawa autorskie majatkowe do utworéw
wytworzonych przez Wykonawce przy realizacji Przedmiotu Umowy, stanowigcych
utwér w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, do ktérych Wykonawcy przystuguja nieobcigzone prawami
0s6b trzecich - autorskie prawa majatkowe, zwanych dalej ,Utworami”.

2. Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego ww. Prawa tak co do catosci, jak i wszystkich

czesci Utwordw, na nastepujacych polach eksploatacji:

1) utrwalanie i zwielokrotnianie w wersji papierowej, elektronicznej i zapisu
magnetycznego;

2) wprowadzanie do pamieci komputera, w tym zamieszczanie na dowolnym serwerze
oraz wyswietlanie utworu pod dowolnymi adresami domenowymi;

3) wytwarzanie okres$long technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;
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4) publiczne  wystawianie, rozpowszechnianie, publikowanie, wyS$wietlanie,
odtwarzanie a takze publiczne udostepnianie utworu lub egzemplarzy utworu w taki
sposob, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie
wybranym;

5) publikowanie poszczegdlnych elementéw graficznych sktadajacych sie na utwor, w
formie publikacji papierowej;

6) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy utworu.

Prawa, o ktorych mowa powyzej, przenoszone sa na Zamawiajgcego bez ograniczen co
do terytorium, czasu oraz liczby egzemplarzy.

Wykonawca zezwala Zamawiajagcemu na rozporzadzanie i korzystanie z opracowan
Utworow, w zakresie okreslonym powyzej oraz zezwala Zamawiajgacemu na udzielanie
w tym zakresie zezwolen na rozporzadzanie i korzystanie z opracowan Utworéw innym
podmiotom.

Z chwilg przekazania Zamawiajgcemu egzemplarzy utworéw, Wykonawca przeniesie na
Zamawiajacego wiasnos$¢ egzemplarzy, bez prawa do odrebnego wynagrodzenia z tego
tytutu.

Niezaleznie od przeniesienia autorskich praw majatkowych do utworéw jako catosci,
Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego z chwilg ich wydania Zamawiajgcemu, autorskie
prawa majgtkowe do wszelkich wktadéw tworczych do utworéw wszelkich osob,
ktérych takie prawa beda przystugiwac oraz do wszelkich utworéw oraz artystycznych
wykonan wigczonych lub w jakikolwiek inny sposéb wykorzystanych w utworach, jak
réwniez wszelkie inne zgody i zezwolenia konieczne do eksploatacji utwordw, w zakresie
oraz na polach eksploatacji okreslonych powyzej stosowanych odpowiednio.

Z chwilg przekazania Utwordw, Zamawiajacy staje sie uprawniony, w szczegolnosci do
zamieszczania i udostepniania Utwor6éw, w celach wiasnych oraz Ministerstwa Sportu i
Turystyki, zwigzanych z promocja, na stronach internetowych, w tym jako reklamy w
Internecie, a takze rozpowszechniania ich w telewizji, radio, w telefonach komérkowych
oraz w kazdym dowolnym medium oraz na kazdym polu eksploatacji, u dowolnie
wybranego reklamodawcy. Wykonawca gwarantuje, Ze Zamawiajacy uprawniony jest,
bez konieczno$ci uzyskiwania odrebnych zgdd, do dokonywania wszelkich zmian,
przerdbek, skrotow, adaptacji, opracowan, ttumaczen, innych wersji jezykowych lub
czasowych lub podejmowania innych czynnosci w ramach wszelkich dziatan
podejmowanych przez Zamawiajgcego.

W przypadku wykorzystania przez Wykonawce w Utworach, utworow istniejgcych juz
wczesniej, do ktérych prawa autorskie przystuguja osobom trzecim innym niz
Wykonawca lub zamawianych przez Wykonawce u oséb trzecich, Wykonawca przeniesie
na Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe do wykorzystywanych utworéw lub
odpowiednia, mozliwie najszersza co do swojego zakresu licencje wraz z prawem
sublicencji do wykorzystywania takich utworéw w zakresie i na polach eksploatacji
okreSlonych powyzej, z zastrzezeniem, iz okres obowigzywania takich licencji do
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Utworéw w ramach Umowy nie moze by¢ krétszy niz do 31 grudnia 2025 r., a
Wykonawca zapewni brak mozliwosci ich wcze$niejszego rozwigzania. Zamawiajgcy
nabywa prawa autorskie majgtkowe prawa pochodne, prawa do licencji itd., w ramach
kwoty Wynagrodzenia Wykonawcy okreSlonej w Umowie. PowyZsze postanowienia
dotycza odpowiednio innych chronionych prawem débr osobistych oséb trzecich, w
szczego6lnosci wizerunku etc., a takze praw wtasnosci przemystowej takich jak wynalazki,
znaki towarowe, wzory przemystowe.

8. Wykonawca w przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie jakichkolwiek roszczen
powstatych w wyniku realizacji niniejszej Umowy przez Zamawiajgcego, jego nastepcow
prawnych lub osoby z nim wspoétpracujace, a dotyczacych naruszenia prawa wtasnosci
intelektualnej przystugujacych tym osobom trzecim, Zamawiajagcy poinformuje
Wykonawce o takich roszczeniach, a Wykonawca podejmie niezbedne dziatania majace
na celu zazegnanie sporu i poniesie w zwigzku z tym wszelkie koszty. W szczeg6lnosci, w
przypadku wytoczenia przeciwko Zamawiajagcemu powddztwa z tytutu naruszenia praw
wiasnosci intelektualnej, Wykonawca wstapi do postepowania w charakterze strony
pozwanej, a w razie braku takiej mozliwosci wystapi z interwencja uboczng po stronie
Zamawiajacego oraz pokryje wszelkie koszty i odszkodowania, w tym koszty obstugi
prawnej nalezne od Zamawiajacego, jego nastepcoOw prawnych lub oséb z nim
wspotpracujgcych. Powyzsze postanowienie obowigzuje réwniez po zakonczeniu
realizacji Umowy i po jej rozwigzaniu w jakikolwiek sposob.

Postanowienia w zakresie zmiany umowy:

1. Zamawiajacy dopuszcza zmiane postanowien zawartej Umowy w nastepujgcych
przypadkach:

a) jezeli wykonanie dzialan wymienionych w OPZ stanie sie niecelowe z uwagi na
uwarunkowania geopolityczne,

b) zpowodu uzasadnionych zmian w zakresie sposobu wykonania Przedmiotu Umowy
proponowanych przez Zamawiajgcego lub Wykonawce, ktdre zaakceptuje na piSmie
Zamawiajacy,

c) jezeli nastagpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie
majgcym wptyw na realizacje Przedmiotu Umowy lub $wiadczenia jednej lub obu
Stron,

d) gdy konieczno$¢ wprowadzenia zmian bedzie nastepstwem zmian organizacyjnych
po stronie Zamawiajgcego, w tym w szczegdlnosci w jego strukturze organizacyjnej,

e) powstania rozbieznos$ci lub niejasno$ci w rozumieniu poje¢ lub sformutowan
uzytych w Umowie, ktérych nie bedzie mozna usung¢ w inny sposéb, a zmiana tresci
Umowy bedzie umozliwia¢ usuniecie rozbieznosci lub niejasnosci i doprecyzowanie
Umowy w celu jednoznacznej interpretacji jej zapisow przez Strony,

f) w przypadku dziatania sity wyzszej tj. niezwyklych i nieprzewidzianych
okolicznoSci niezaleznych od Strony, ktoéra sie na nie powotuje i ktérych
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konsekwencji, mimo zachowania nalezytej starannosci, nie mozna byto przewidzie¢
przed wszczeciem postepowania o udzielenie zamowienia publicznego,

g) jezeli wykonanie Umowy bedzie niemozliwe z uwagi na stan epidemii, pandemii lub
zagrozenia wystgpieniem powyzszych,

h) sprostowania oczywistych omytek pisarskich i rachunkowych,

i) woli zlozenia przez Zamawiajacego zamdwienia polegajacego na powtdrzeniu
podobnych ustug.

2. Zmiana dokonana zgodnie z powyZszymi postanowieniami, niezaleznie od jej warto$ci,
nie moze prowadzi¢ do zmiany charakteru Umowy, w szczegdlnosci do zastgpienia
Przedmiotu Umowy innego rodzaju przedmiotem.
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